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Guida Social per i Candidati Lista
“I Marchigiani per Acquaroli”

Elezioni Regionali Marche — 28 e 29 settembre 2025

1. Obiettivi della comunicazione

+ Rafforzare la visibilita personale all’interno della cornice della lista.

+ Trasmettere valori, competenze e radicamento nel territorio.

+ Stimolare fiducia e vicinanza con gli elettori attraverso storie, volti e linguaggi semplici.
Mobilitare al voto il 28 e 29 settembre.

2. Canali principali

+ Facebook: pubblico piu adulto (35+), utile per racconti, eventi e interazioni con la comunita.
+ Instagram: pubblico giovane-adulto (20-50), ideale per contenuti visivi emozionali (Reel, Stories,
caroselli).

3. Materiali a disposizione

+ Formati grafici ufficiali (gia predisposti): Post quadrati/verticali per Instagram e Facebook, Post
orizzontali per Facebook, Reel e Stories verticali, Copertina Facebook.

+ Foto ritratto e mini-video forniti.

+ Pagina personale sul sito della lista: punto di riferimento ufficiale con biografia, programma e
contatti.

4. Tipologie di contenuto da pubblicare

* Presentazione personale: Foto/ritratto + frase distintiva, breve video (max 1 min). « Temi chiave
della lista: Sanita, lavoro, sviluppo sostenibile, turismo, ricostruzione. « Territorio e comunita:
Foto in luoghi significativi, momenti con cittadini.

+ Eventi e iniziative: Inviti a incontri, dirette brevi su Facebook o Stories Instagram. « Appello al
voto finale: Post e video chiari e semplici, con la grafica “Vota cosi”.

5. Frequenza e calendario
+ Facebook: 1 post al giorno (0 5 a settimana) + condivisione eventi.

+ Instagram: 3—4 post a settimana, 3—4 Stories a settimana, 1 Reel a settimana.
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6. Buone pratiche

* Tono di voce chiaro, diretto, positivo.
+ Testi brevi (max 3 righe per Instagram, piu estesi su Facebook).

» Usare sempre #lMarchigianiPerAcquaroli + hashtag tematici locali. « Foto e video luminosi,
naturali, con volii sorridenti.

* Rispondere ai commenti e messaggi.

* Ricordare eventi e date del voto.

7. Errori da evitare

* Pubblicare solo materiale istituzionale.

+ Condividere contenuti troppo lunghi o tecnici.

+ Usare immagini sfocate o non in linea con i format. « Litigare online: mantenere sempre tono
rispettoso.

8. Checklist pratica per ogni post

+ Ho usato un format ufficiale o una foto chiara? « Il testo € breve e comprensibile?
+ Ho inserito logo/lista o richiamo al voto?

* Ho aggiunto hashtag e call to action?

+ Ho taggato la pagina ufficiale della lista?

Nota finale

Questa guida é pensata come strumento operativo per i candidati della lista “I Marchigiani per
Acquaroli”. Utilizzatela ogni giorno come supporto pratico, ricordando che autenticita, coerenza e
vicinanza alle persone fanno la differenza in una campagna elettorale.



